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二、说明、目录、图表目录

        工业发展史，往往见证一个城市的发展历程，工业遗产资源也因其背后的历史文化而产

生独特的吸引力，工业旅游在世界上许多国家已发展成为重要旅游项目。

         &ldquo;当前，欧美、日韩等发达国家均已进入后工业时代，其最明显的特征就是工业经

济向服务业经济转型。欧美发达国家有15%以上的大中型工业企业都在开展工业旅游

。&rdquo;国家旅游局局长李金早指出。

         20世纪90年代以来，我国也陆续涌现出一批富有特色的工业旅游模式景区。在上海，依

托丰富的近代工业资源推出了&ldquo;沧桑上海&mdash;&mdash;中国百年工业历史探访之

旅&rdquo;的旅游线路；在北京，破旧的电子厂房变成798艺术区，成为艺术家的会聚之地；

在江西景德镇，将世上最古老的制瓷生产作业线，从拉坯、画青花，到烧窑等72道工序

以&ldquo;活态&rdquo;形式展现，供游客观赏和体验。开发工业旅游企业往往需要具备的几个

条件     1   企业所在城市自身具有良好的经济基础雄厚，交通便利，可达性强。工业旅游发展

较好的城市自身往往已经成为旅游城市。       2   企业本身有品牌，有知名度。企业整个市场上

处于领先地位，企业所生产的产品要么高科技类产品(如卫星发射基地、空客A320、大推力火

箭)，要么是公众所关心的，经常接触到的大众化产品(啤酒、汽车等)，能满足游客的求知欲

望和好奇心，而对于介于二者中间的生产企业则对游客的吸引力不大。       3   企业开展工业旅

游与产品生产不发生冲突，所带来的成本增加不大或者开展工业旅游可以帮助企业拓展市场

、打造品牌、进行宣传、带来直接或者间接的经济收益。(如青岛啤酒)       4   企业出于对商业

机密方面的考虑       5   企业对于游客安全方面的考虑等等   国家工业旅游示范基地     1   山东省

烟台张裕葡萄酒文化旅游区（蓝裕文化、酒城之窗、百年大酒窖）       2   江苏省苏州隆力奇养

生小镇       3   福建省漳州片仔癀中药工业园       4   内蒙古自治区伊利集团. 乳都科技示范园       5 

 云南省天士力帝泊洱生物茶谷       6   山西省汾酒文化景区       7   新疆生产建设兵团伊帕尔汗薰

衣草观光园景区       8   黑龙江省齐齐哈尔市中国一重工业旅游区       9   辽宁省大连市海盐世界

公园       10   安徽省合肥市荣事达工业旅游基地   

 

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+工业旅游行业发展趋势与投资策略报告》共

十五章。首先介绍了中国互联网+工业旅游行业市场发展环境、互联网+工业旅游整体运行态

势等，接着分析了中国互联网+工业旅游行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+工业旅游

市场竞争格局。随后，报告对互联网+工业旅游做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国

互联网+工业旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+工业旅游产业有个系统的了解

或者想投资中国互联网+工业旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。



         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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